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Corresponsales

Pago Móvil
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Simplificada de 
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Protección a los 
Usuarios

Emisores de 
Medios de Pago 

Electrónicos

Infraestructura 
para Recepción 

de Pagos 
Electrónicos

Sector de Ahorro 
y Crédito Popular

Acciones para Impulsar 

la Inclusión Financiera

Á En línea con el objetivo de
desarrollar un sistema financiero
incluyente, las autoridades
financieras en México han
implementado una estrategia
integral para fomentar el accesoa
servicios financieros básicosentre
la población.

Á Las distintas medidas que
conforman esta estrategia se
complementanentre sí y su éxito
depende de que su diseño e
implementación logre un balance
entre la proteccióna los usuariosy
la flexibilidad suficiente para
permitir la innovación necesaria
para que prospere la oferta de
servicios financieros para la
poblaciónde menoresingresos.

Acciones para 
una Mayor 
Inclusión 
Financiera
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Distribución de sucursales
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A diciembrede 2009, L@Redde la Gentecontabacon 2,065 sucursales. El56%de lassucursalesse
concentraen los municipiosde tipo Semi-urbanoy Urbano. Losestadoscon mayorpresenciade L@
Redde la GentesonJalisco,Guanajuatoy Michoacán.

Fuente: CNBVconinformacióndeL@Redde la Gente



Inclusión Financiera
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Méxicoestáconstituidopor 2,456municipios. LaBancaComercialtiene presenciaen 802municipios,
mientras que las EACPtienen presenciaen 603. L@ Red de la Gente tiene presenciaen 874
municipiosde la República.

Fuente: CNBVconinformacióndeL@Redde la Gente

Porcentaje de municipios cubiertos por intstitución

Tipo de 
municipio

Municipios 
del país

Banca Comercial EACP L@ Red de la Gente

Rural 732 2% 5% 11%

En transición 678 16% 11% 26%

Semi-urbano 662 48% 30% 49%

Urbano 312 94% 71% 71%

Semi-metrópoli 61 100% 98% 98%

Metrópoli 11 100% 100% 100%

Total 2,456 33% 25% 36%


