Convencion Nacional de L@Red de la Gente
25 al 28 de agosto 2010 « Acapulco, Gro.

BIENVENIDO

S Servicios financieros y envios de dinero

‘ L@RED DE LA GENTE

@A E| valor de la cercania




Presenciade L@ Red de la Gente

BANCARIA Y DE VALORES

/CNBV/ COMISION NACIONAL



/éNBV COMISION NACIONAL Etapas
/ BANCARIA Y DE VALORES na

Mayor participacion de
la poblacién en el SFM

Curva de Inclusi ' :
Calidad Mayor
eficiencia

Uso Mejores
Oportunidades

Aumenta

Acceso penetracion
geografica

Medicion de Inclusiéon Financiera
( Hogares y Empresas)
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A En linea con el objetivo de
desarrollar un sistema financiero
incluyente, las autoridades
financieras en Meéxico han
implementado una  estrategia CotespaikEios
integral para fomentar el accesoa
serviciosfinancieros basicosentre Sector de Ahorro

la poblacién y Crédito Popular Pago Movil

Acciones para

A Las distintas medidas que

conforman esta estrategia se una Mayor
complementanentre siy su éxito . 2

y- ~ Infraestructura |nC|USIOﬂ
depende de que su disefio e ey et Apertura
. ., . - Simplificada d
implementacién logre un balance _de Pagos Financiera Clente

entre la proteccidna los usuariosy
la flexibilidad suficiente para
permitir la innovacion necesaria
para que prospere la oferta de _

.. . . Emisores de Proteccion a |
servicios financieros para la Medios de Pago O 8108
poblaciénde menoresingresos SISClonicos
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Capitulos
1. Marcoconceptualde InclusiénFinanciera
2. Indicadoresnacroeconémicos
3. Indicadoresie Acceso
4. Indicadoresie Uso
5. Educaciorfinancieray protecciénal consumidor
6. BarrerasalalnclusionFinanciera
/. Andlisis de acceso a servicios financieros Mapas
regionales
Anexos
C Catalogale municipios
C Infografias
C Indicadoresle accesoy usopor municipio
C Productogle captaciony credito por entidadfederativa
C Tendenciasistoricaspor entidadfederativa
C Remesagamiliares
C Comparacionnternacionalde indicadoresde acceso
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“Reporte de .
Inclusién Financiera -

- Nuevas adiciones A
¢ Incorporacion de las EACP
A Cooperativas
A Microfinancieras
(Sofipos Sofoles, Uniones de
Creédito)
¢ Nuevos elementos
A ¢ t zaQisiel municipal
A Transacciones a nivel nacionz
A Remesas
¢ Indicadores
A Nivel regional
A Andlisis Banca Comercial por
tipo de municipios V.
G vidpas redloriaices
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A diciembrede 2009 L@ Redde la Gentecontabacon 2,065 sucursalesEl 56% de las sucursalese ““"%%
concentraen los municipiosde tipo Semiurbanoy Urbana Losestadoscon mayor presenciade L@ ”@

i
. . | , i3
Redde la GentesonJaliscoGuanajuatoy Michoacan -

MNumero de sucursales por tipo de poblacién

505 .. Tipo de Rango de
Clasificacion .
=42 municipio habitantes
Rural 0 5,000
320 En transicion 5,001 15,000
Semi-urbano 15,001 50,000
242 Urbana 50,001 300,000
=1 Urbano Semi-metrépoli 300,001 1,000,000
54 l Metrdpoli =1,000,001
Rural En transicion  Semi-urbano Urbano Semi-metropali Metrdpoli
277

Numero de sucursales por estado

162 455
137 131 130

108 gy

lalisco
MG Rico
Yucatan
Oaxaca
Chiapas
Puebla
Guerrero
Colima
Mawarit
Hidalgo
Mlarelos
Tabasco
Sinaloa
Taxcala
Duraneo
Lacatecas
Coahuila
Sonora
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Guanajuato
Michoacan
Distrito Federal
Muewo Ledn
Querétara

San Luis Potosi
Chihuahua
Tamaulipas
Campeche
Cuintana Roo
Apuascalientes
Baja California
Baja California Sur

Fuente CNB\oninformacionde L@Redde la Gente
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mientras que las EACPtienen presenciaen 603 L@ Red de la Gente tiene presenciaen 874

Méxicoestaconstituidopor 2,456 municipios LaBancaComerciatiene presenciaen 802 municipios, “““’%%
municipiosde la Republica w&‘?

Porcentaje de municipios cubiertos por intstitucién

Tipo de Municipios
municipio del pais
Rural
En transicion

Banca Comercial EACP L@ Red de la Gent

Fuente CNB\oninformacionde L@Redde la Gente S



